Harmonogram realizacji Planu komunikacji na rok 2021

Lp.

Metody komunikacji

Osiggany wskaznik

Kwartal realizacji i/warto$¢ wskaZnika realizacji

Planowane efekty dzialan
komunikacyjnych

Ogtoszenia na tablicach
informacyjnych w siedzibach
instytucji uzytecznosci
publicznej

Liczba instytucji,
w ktorych
umieszczono
ogloszenie

11

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

Artykuty na stronie
internetowej LGD

Liczba wej$¢ na
strong internetowa z
artykutem

100

100

100

60

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

Artykuty na profil LGD na
portalu spotecznosciowym

Liczba o0séb, ktore
zobaczyly artykut

100

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania

srodkéw na realizacije




projektow,
® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

Prezentacja informacji
podczas wydarzen na
obszarze LGD

Liczba wydarzen

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

Spotkanie informacyjne
otwarte w kazdej gminie LGD

Liczba o0séb, ktore
wziely udziat
w spotkaniach

70

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

Spotkanie informacyjne dla
potencjalnych beneficjentow
(grupy docelowej) konkursu
w kazdej gminie LGD

Liczba o0séb, ktore
wzigty udziat
w spotkaniach

10

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

Dyzur pracownika LGD
w poszczegdlnych gminach
w wyznaczonych terminach

Liczba 0s6b
korzystajacych
z doradztwa podczas
dyzuru

10

» wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do

oglaszanych konkurséw




Ulotka informacyjna
dystrybuowana na obszarze
LGD

Tlos¢
rozdysponowanych
ulotek

3600

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

Bezptatny biuletyn LGD
W Wersji papierowej
i elektronicznej

Liczba wydanych
biuletynéw

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

10.

Ankiety oceniajace poziom
zadowolenia z dziatan
informacyjnych i doradczych

Ilos¢ wypetnionych
ankiet

25

25

25

25

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

11.

Informacja i doradztwo w
siedzibie LGD

Liczba os6b
korzystajacych
z doradztwa

25

25

25

25

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

12.

Kontakt poprzez rozmowe
telefoniczna

Liczba 0s6b

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen

LSR,




15

20

15

20

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

13.

Kontakt poprzez wiadomos$¢
e-mail.

Liczba os6b

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

14.

Szkolenie dla potencjalnych
beneficjentow

I10$¢ 0sob
uczestniczacych
w szkoleniach

20

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

15.

Ankieta elektroniczna
rozsytana na adresy e-mail
wnioskodawcow

Liczba wypetionych
i zwroconych ankiet

50%

50%

= poprawa funkcjonowania LGD
dzigki informacja zwrotnym

= przygotowanie LGD do
efektywniejszego planowania
kolejnych konkursow i
prowadzenia niezbgdnych
dziatan informacyjno-
edukacyjnych

= zweryfikowanie stosownych
metod komunikacji

16.

Materiat informacyjny w
telewizji obejmujacej obszar

Potencjalna liczba

® wzrost wiedzy grup




LSR

odbiorcow

7000

docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

17.

Materiat informacyjny
w regionalnych portalach
internetowych

Potencjalna liczba
odbiorcow

6900

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

18.

Materiat informacyjny w
prasie obejmujacej obszar
LSR

Potencjalna liczba
odbiorcow

7200

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
oglaszanych konkursow

19.

Przekazanie informacji do
glownych i regionalnych
Punktow Informacyjnych
Funduszy Europejskich

Liczba przekazanych
informacji

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen
LSR,

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
$rodkéw na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

20.

Spotkanie dla grup
defaworyzowanych
okreslonych

Liczba spotkan

® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat zatozen

LSR,




w LSR 0 0 ® wzrost wiedzy grup
docelowych na temat
mozliwosci pozyskania
srodkow na realizacje
projektow,

® przygotowanie si¢ do
ogtaszanych konkursow

Planowany budzet 22 250,00 Euro

Do kalkulacji wartosci wskaznikow planowanych do osiagnigcia W roku 2021 przyjeto 1 konkurs
1.2.10 Zajegcia rekreacyjne — 1 potrocze 2021 roku

Oraz w zadaniu 15 - Ankieta elektroniczna rozsytana na adresy e-mail wnioskodawcow — ujeto realizacje zadania w zwigzku z Konkursem 2/2020 Infrastruktura turystyczna i/lub rekreacyjna, ktéry na
koniec 2020 r., nie zostal rozstrzygnigty.




